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摘要：以湖北省旅游统计便览的调查数据为基础，运用 Ｍａｒｋｏｖ预测模型、数据模拟等方
法分析湖北省国内旅游客源市场分布情况。经Ｍａｒｋｏｖ预测模型预测，未来１０年，湖北省国内
旅游客源市场中，一级客源市场数量较稳定，且市场份额仍占主导地位；二级客源市场数量

降低，市场份额比重有所降低；三级客源市场数量上升，市场份额比重有所上升。湖北省作

为旅游目的地的空间作用力降低。湖北省对近距离旅游客源地的吸引力比较稳定；中距离旅

游客源地的吸引力波动性比较大，有逐步降低的趋势；对远距离旅游客源市场的吸引力变化

不明显。湖北省旅游客源市场分布符合距离衰减规律，在５００ｋｍ以内衰减较快，距离效应最
为明显，５００ｋｍ以内的区域比重占到了５８３９％以上，５００～１９００ｋｍ范围内出现波动减少的特
征。湖北省国内旅游客源市场衰减规律遵循幂指数衰减，其距离摩擦指数为１３５８８。
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旅游地客源市场空间结构是客源地和目的地空间相互作用的结果。旅游地客源

市场空间结构对一个区域的旅游规划和旅游业的可持续发展具有至关重要的作用。

在旅游业的发展过程中，客源市场空间结构反映了市场各要素之间的供求关系，是

了解市场需求特征的重要条件，也是反映旅游地发展阶段是否合理的衡量标准。

一般来说，对旅游客源市场的研究主要集中于国内旅游客源市场和国外旅游

客源市场。国外对客源市场的研究主要倾向于客源市场的预测和客源市场空间分

异规律等方面［１－２］。国内对旅游客源市场的研究起步较晚，理论结构并不那么完

善。其中，研究的内容也主要涉及空间结构和影响因素［３－５］和理论模型［６］等方

面，研究方法上也倾向于传统的ＡＤ指标法［７］、地理集中指数法［８］和客源吸引半

径亲景度等方法［９－１１］。

本文以湖北省为例，分析了湖北省国内旅游客源分布情况，在此基础上利用

Ｍａｒｋｏｖ预测模型对湖北省国内旅游客源市场空间结构进行预测分析，并根据客源



地在湖北省旅游客源市场中的市场比重和距离进行拟合，得出拟合曲线，从而得

出湖北省客源地市场随距离衰减的距离模型，为湖北省旅游业的发展奠定良好的

理论基础。

一、研究区概况及数据来源

（一）研究区概况

湖北省旅游资源富集，自然、人文和社会资源三者并存，以数量多、分布

广、品位高、差异性强为其主要特征。神农架、武当山、明显陵分别被联合国教

科文组织列入 “人与自然保护圈计划”和 “世界文化遗产目录”。长江三峡、黄

鹤楼、葛洲坝被评为 “中国旅游胜地四十佳”。全省拥有国家历史文化名城５座
（江陵、武汉、襄阳、随州、钟祥），国家级文物保护单位２０处，省级历史文化
名城４座 （鄂州、黄州、荆门、恩施），省级文物保护单位达３６５处。同时，湖
北拥有 “联合国人与自然保护区网”成员单位１处 （神农架），世界文化遗产２
处 （武当山、明显陵）。全省拥有Ａ级景区３３２家，其中５Ａ级９家、４Ａ级１１５
家、３Ａ级１３９家、２Ａ级６６家、１Ａ级３家。同时，拥有旅游强县１９个，其中国
家旅游强县１个，省级强县１８个；旅游名镇１３个；旅游名村９７个。这些是使
得湖北省成为国内重要的客源市场目的地之一的重要条件。

近年来，随着一系列促进旅游业发展政策的实施，湖北省的国内旅游发展

状况良好，国内旅游市场份额也不断提升，已经成为国内重要的旅游目的地。

１９８６年，湖北省国内旅游人数为１２６２万人次 ，２０１４年，湖北省国内旅游人数增
至４６９００万人次，其中，华中地区为 ３０９２１万人次，占抵鄂国内游客人数的
６５９３％，华东、华南、华北、西南、西北、东北地区游客人数分别为 ４３１４、
３２６４、２９５９、２８８９、１３２７、１２２４万人次，占抵鄂国内游客人数的比重为９２％、
６９６％、６３１％、６１６％、２８３％、２６１％。１９８６年，湖北省国内旅游收入为
２５２亿元，至２０１４年底，湖北省国内旅游收入已达３５７５９８亿元。１９８６～２０１４
年湖北省的国内旅游人数和国内旅游收入 （如图１）很好地反映了湖北省在过去
近３０年的时间里国内旅游业的整体发展状况。

从图表中不难看出，湖北省国内旅游人数从１９８６年开始到２０１４年底，除
２００３年因 “非典”影响出现回落外，总体呈不断增长的态势。特别是从２００７年
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开始，在国家相关政策的推动下，国内旅游人数迅速增长，从而导致湖北省的国

内旅游收入也出现了这一趋势。这些数据的变化趋势很好地反映出了１９８６～２０１４
年间，湖北省国内旅游市场的整体状况。

（二）数据来源

本文所用数据主要来源于 《湖北省旅游统计便览》 （２００７年至２０１５年）和
《湖北省统计年鉴》（２０１５年）。同时，通过查阅和上网查询等方式，收集了各个
省会城市到武汉的距离等相关数据，旨在分析湖北省国内旅游客源市场分布比重

的基础上，通过数值指标和构建拟合模型来深度分析湖北省国内旅游客源市场的

空间结构。

二、国内旅游客源市场Ｍａｒｋｏｖ预测模型分析

（一）Ｍａｒｋｏｖ模型
Ｍａｒｋｏｖ模型是一种特殊的随机运动过程，它是指在一系列特定的时间间隔

下，一个亚稳定系统由ｔ的时刻状态向ｔ＋１时刻状态转化的一系列过程。马尔科
夫过程是无后效性的一种特殊的随机运动过程。它是通过对系统不同状态的初始

概率以及状态间转移概率的研究来确定系统各状态变化趋势，从而达到对未来趋

势的预测目的。它有三个假设：①Ｍａｒｋｏｖ模型是随机的，从状态 ｉ到状态 ｊ的转

移概率满足∑
ｍ

ｊ＝１
ｐｉｊ＝１（其中 ｊ＝１，２，３，…，ｍ）；②Ｍａｒｋｏｖ链是一个一阶模型，

即系统在ｔ＋１时刻的状态只与 ｔ时刻所处的状态有关；③转移概率不发生改变，
以Ｓｉ（ｔ＝１）表示各客源市场ｉ在ｔ＋１时刻所占国内客源市场的比重，则根据系统在

ｔ＋１时刻的状态只与ｔ时刻所处的状态有关，所以Ｓｉ（ｔ＋１）＝∑
ｎ

ｊ＝１
ａｊｋｓｊｔ。这里，Ｓｊｉ是指

客源市场在ｔ时刻所占的市场份额，ｎ为湖北省客源市场的数量，ａｊｉ为一级客源
市场／二级客源市场／三级客源市场ｉ的转移概率。Ｍａｒｋｏｖ模型是通过计算出初始
状态向量Ｐ（０）以及转移概率矩阵Ｐ（ｎ）来确定，即系统经从初始状态出发经
过ｎ步转移后到达ｊ的概率向量为Ｐ（ｎ） ＝Ｐ（０）Ｐ（ｎ）。

虽然根据Ｍａｒｋｏｖ模型可以对相关事物的发展进行预测，但因其基本原理是
利用状态间的转移概率矩阵来预测事件发生的状态及其变化趋势，其基本要求是

状态转移概率和矩阵必须具有一定的稳定性，但事物的发展受诸多因素的影响，

所以说，在一定程度上，Ｍａｒｋｏｖ模型的预测具有一定的局限性［１２－１４］。

（二）Ｍａｒｋｏｖ预测模型的构建
本文根据２００７～２０１４年湖北省３１个国内旅游客源市场占据的市场份额来建

立湖北省国内旅游客源市场的Ｍａｒｋｏｖ预测模型 （如表１）。根据２００７～２０１４年湖
北省国内旅游的客源市场的市场份额状况，现将湖北省国内旅游的客源市场划分

为三级客源市场：将市场比重占旅游目的地５％以上 （包含５％）的客源市场划
分为一级客源；将市场比重占旅游目的地大于１％小于５％ （包含１％）的客源
市场划分为二级客源市场；将市场比重占旅游目的地小于１％的客源市场划分为
三级客源市场 （如表２）。
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表１　２００７～２０１４年国内各主要旅游客源市场占湖北省国内旅游客源市场的比重

客源市场 ２００７ ２００８ ２００９ ２０１０ ２０１１ ２０１２ ２０１３ ２０１４
湖北 ４５２０ ４３８０ ４５４０ ４５４０ ４６６０ ４７７０ ４７８０ ４６１０
湖南 ９３３ ８０６ ６３９ ６２５ ６１９ ６４５ ６３２ ７３６
河南 ５０３ ５４７ ５１７ ５４２ ５１２ ５１１ ５７４ ７５５
广东 ５２６ ５１８ ４７６ ５７３ ４２９ ４２１ ３６３ ３８９
北京 ２４８ ３６３ ３０２ ２５０ ２３６ ２７７ ３８４ ２１２
浙江 ３２１ ３２９ ３４２ ３１７ ３２３ ３０５ ２６５ ２６８
江苏 ２６４ ３１２ ３３９ ３０２ ３１５ ２８７ ２５２ ２８３
江西 ２８２ ２７６ ２７７ ３１０ ２５９ ２８ ２４７ ２８７
陕西 ２０３ ２５６ ２０５ １９８ ２２１ １８２ ２１５ １８８
河北 １８９ ２２０ １９６ １４９ １９４ １４９ １７０ １７６
山东 ２２８ ２１６ ２３５ １８７ ２１３ ２３８ １８０ １６１
四川 １７９ ２１６ ２６７ ２２２ ２１４ １８５ ２３０ ２６１
上海 ２２７ ２０２ ２０８ １８３ ２０２ ２０５ ２１６ ２０８
安徽 １６０ １９８ ２５１ ３０５ ２９３ ２４９ ２５７ ２０８
福建 １３８ １５５ １２７ １６６ １６６ １７２ １４０ １５６
广西 １３７ １１７ １１２ １１５ １００ １００ ０９０ ０８７
山西 １３２ １１４ １４６ １２９ １１５ １１９ １１９ １２３
重庆 １１６ １１１ １５１ ０８９ １４１ １５１ １５６ １７８
辽宁 １１８ ０９６ ０９６ １３０ １１８ １２６ ０９５ １０５
云南 ０８３ ０８７ ０７７ ０７９ ０８８ ０６７ ０８２ ０８４
天津 ０７２ ０７３ ０９０ ０８８ １０３ １２４ １２４ ０８０
黑龙江 ０７１ ０６７ ０６１ ０８８ ０７９ ０７８ ０６０ ０７１
海南 ０５６ ０６６ ０７２ ０７１ ０５４ ０５４ ０５５ ０６３
贵州 ０４８ ０５９ ０５３ ０８１ ０６８ ０７１ ０６８ ０７９
吉林 ０６７ ０５７ ０５８ ０７４ ０９１ ０８３ ０６９ ０８４
甘肃 ０５７ ０４６ ０５３ ０７５ ０６８ ０４８ ０５８ ０４４
内蒙古 ０５０ ０４３ ０４２ ０３７ ０４９ ０４５ ０４４ ０４０
新疆 ０２２ ０３０ ０２４ ０１９ ０１９ ０１４ ０１８ ０１９
青海 ０２２ ０２６ ０２４ ０２９ ０２６ ０２０ ０２４ ０１６
宁夏 ０１８ ０１３ ０１３ ０１５ ０１３ ０１６ ０１４ ０１６
西藏 ００７ ００６ ００６ ０１４ ００８ ０１３ ０２１ ０１５

表２　２００７～２０１４年全国３１个省份客源市场等级划分统计

市场等级／个数 ２００７ ２００８ ２００９ ２０１０ ２０１１ ２０１２ ２０１３ ２０１４
三级市场 １２ １３ １３ １３ １１ １１ １３ １３
二级市场 １５ １４ １５ １４ １７ １７ １５ １５
一级市场 ４ ４ ３ ４ ３ ３ ３ ３

根据表２客源市场变化情况，建立状态转移概率矩阵，可以得到各年的状态
转移数据，从而可以求出各年份状态转移概率矩阵。
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２００７－２００８，２００８－２００９，２００９－２０１０，２０１０－２０１１，２０１１－２０１２，２０１２－
２０１３，２０１３－２０１４的状态转移矩阵分别是：

Ｐ１
（２００７－２００８）

１　　　０　　０
００７　０９３　０{ }０　　　０　　１

　 Ｐ２
（２００８－２００９）

１　　０　　０
０　　１　　０{ }０　０２５　０７５

Ｐ３
（２００９－２０１０）

１　　０　　０
０　０９３　００７{ }０　　０　　１

　 Ｐ４
（２００１０－２０１１）

０８５ ０１５ ０
０ １ ０{ }０ ０２５ ０７５

　

Ｐ５
（２０１１－２０１２）

１　０　０
０　１　０{ }０　０　１

　 Ｐ６
（２０１２－２０１３）

１　　　０　　０
０１２　０８８　０{ }０　　　０　　１

　 Ｐ７
（２０１３－２０１４）

１　０　０
０　１　０{ }０　０　１

为减少随机误差，增加计算的可信度和准确性，可将各年的状态转移概率矩

阵求平均，得到下面的转移矩阵：

Ｐ
（２００７－２０１４）

０９７　００３　０
００２　０９６　００２{ }０　　 ００６　０９４

设ＸＫ＝（ＸＫ１，Ｘ
Ｋ
２，Ｘ

Ｋ
３）表示第Ｋ年湖北省国内３１个客源市场等级状态数；

Ｘ０＝（Ｘ０１，Ｘ
０
２，Ｘ

０
３） ＝（１２３７５，１５２５０，３３７５）表示２００７～２０１４年这８年湖

北省国内３１个客源市场等级平均状态数。
根据此模型和公式可以计算得出：

２０１５年湖北省国内３１个旅游客源市场等级状态数为：
Ｘ２＝（Ｘ２１，Ｘ

２
２，Ｘ

２
３） ＝（１２５０５，１５２１６，３２７９）

１０年后，即２０２５年湖北省国内３１个旅游客源市场等级状态数为：
Ｘ１０＝（Ｘ１０１，Ｘ

１０
２，Ｘ

１０
３） ＝（１３５０６，１４８３６，２６５９）

２０年后，即２０３５年湖北省国内３１个旅游客源市场等级状态数为：
Ｘ２０＝（Ｘ２０１，Ｘ

２０
２，Ｘ

２０
３） ＝（１４３０７，１４４０６，２２８７）

（三）Ｍａｒｋｏｖ模型预测结果分析
根据Ｍａｒｋｏｖ预测模型，２０１５年湖北省国内旅游客源市场中一、二、三级客源

市场的数量基本不变。１０年后，湖北省国内旅游客源市场中，三级客源市场的数
量为１３个；二级客源市场数量为１４个；一级客源市场数量为３个；２０年后，三级
客源市场的数量为１４个；二级客源市场数量为１４个；一级客源市场数量为２个。
从预测结果可以看出，湖北省国内旅游客源市场在未来的发展过程中，一级客源市

场数量没有变化，二级客源市场数量降低，三级客源市场数量增加。

但因为Ｍａｒｋｏｖ预测模型所用数据为湖北省国内３１个客源市场所占份额的比
重，故从Ｍａｒｋｏｖ预测模型可以看出，湖北省国内旅游客源市场在未来１０年的发
展过程中空间吸引力有逐步降低的趋势，形势不容乐观，有待进一步提高。

三、国内旅游客源市场空间分布规律

空间事物可以从不同的属性层面去认知，其布局并不是任意而为之，它与地
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理区域的特点相结合，具有一定的规律性。因此，本文以湖北省为研究对象，讨

论其国内旅游客源市场的空间分布规律。

（一）符合距离衰减规律

通过图２可以看出，２０１４年，湖北省有５８３９％的客源市场集中于５００ｋｍ以
内；９５５９％的客源市场集中于１９００ｋｍ以内；１９００ｋｍ以外的区域比重很小。同
时，图３显示，湖北省国内客源市场在５００ｋｍ以内随距离衰减的效果比较明显，
在５００～１９００ｋｍ呈现波动递减趋势，各个客源市场的比重参差不齐，在１０２２ｋｍ
处出现了一定程度的上升，；在１２００ｋｍ处出现了第二次波动。分析其波动原因，
１０２２ｋｍ处的第一次波动与１２００ｋｍ处的第二次波动分别受广东省和北京市的影
响，两者虽距离湖北省较远，但与湖北省有京广高铁连接，交通便利，且湖北省

针对两客源市场进行了大量的营销推广活动，因此，吸引了大量游客抵鄂。

１９００ｋｍ以后由于大部分客源市场距离偏远的原因，客源市场占据国内旅游客源
市场的比重较低，且成平稳下降的趋势。
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（二）符合幂函数衰减规律

距离是影响旅游目的地客流量的重要因素，随着距离的变化，来旅游目的地

旅游的游客数也会随着距离的衰减呈现衰减的特性。所以说，通过来旅游目的地

旅游的游客数量衰减特性可以很好地预测和判断出旅游目的地的旅游吸引力。

本文以２０１４年湖北省国内各个旅游客源市场的市场比重和湖北省省会武汉
与各个客源市场省会城市之间的公路距离进行拟合曲线，从而得出湖北省客源市

场随距离衰减的结构模型。

经过对湖北省国内３１个旅游客源市场所占市场比重的拟合分析，拟合结果
如表３。通过拟合结果可以发现，幂函数和对数函数的 Ｒ^２都高达 ０９６４５和
０９３２２（Ｒ^２越接近１拟合效果越好）；ＲＭＳＥ的值为００１５６和００２１６（ＲＭＳＥ
越接近０拟合效果越好）；ｐ的检验值分别为０４９８１和０４７０８（ｐ的值只有超过
００５才表示拟合效果良好）。综合考虑以上三个变量可以得出采用幂函数的结构
拟合系数最高，其次是对数函数再次是三次函数，其中只有幂函数分别通过了三

项变量的全部检验，所以幂函数的拟合效果最好。

表３　相关模型模拟结果

模型 Ｒ^２ ＲＭＳＥ Ｆ
Ｐ（Ｆ＜＝ｆ）
单尾

ｂ０ ｂ１ ｂ２ ｂ３

Ｌｉｎｅａｒ ０１５３００７６０１５３８５０４Ｅ－０７ －３５４０Ｅ－０５ ８２２０Ｅ－０２
Ｌｏｇａｒｉｔｈｍｉｃ ０４８８００５９００９２１８８４Ｅ－０９ ７４６０Ｅ－０２ ５５６５Ｅ－０１
Ｑｕａｄｒａｔｉｃ ０３４７００６８０３４７２５００Ｅ－０３ ３４２０Ｅ－０８ －２０００Ｅ－０４ １６９４Ｅ－０１
Ｃｕｂｉｃ ０５１５００６００５１５３７１０Ｅ－０２ －３３２０Ｅ－１１ ２２５０Ｅ－０７ －５０００Ｅ－０４２７２３Ｅ－０１
Ｐｏｗｅｒ ０９６５００１６０９９８４９８１Ｅ－０１ ６２４０Ｅ＋０２ －１５６７Ｅ＋００

Ｅｘｐｏｎｅｎｔｉａｌ０９３２００２２１０２７４７０８Ｅ－０１ １０５０Ｅ＋００ －８３００Ｅ－０３

对拟合结果进行进一步分析，各函数的拟合结果用公式表示为：

ｙ＝１７８９０ｘ－１３５８８

ｙ＝００５５５ｅ－０００１０ｘ

ｙ＝－３３Ｅ－１１ｘ３＋２２Ｅ－００００５ｘ＋０２７２３
ｙ＝－００７４６ｌｎ（ｘ） ＋０５５６５
ｙ＝３４Ｅ－８ｘ２－００００２ｘ＋０１６９４
ｙ＝－３５Ｅ－５ｘ＋００８２２
将它们分别绘制成曲线图 （如图４），根据图４与表３数据可以得出幂函数

的曲线最符合实际数据，其距离衰减指数为１３５８８，客源市场的比重随距离的衰
减特征非常迅速明显。为了进一步考察湖北省国内旅游客源市场的衰减模型，根

据幂函数的公式，当客源市场距离为８１１时，客源市场比重为１９９％；当客源市
场距离为１２００ｋｍ时，客源市场比重为１１７％，反过来，用客源市场比重倒推客
源市场距离时亦是如此。

综上所述，通过相关曲线的模拟分析，湖北省国内旅游客源市场衰减符合

幂函数衰减规律，其距离摩擦指数为１３５８８。通过模型的分析可以较为准确的划
分出客源市场的边界范围，从而较为容易地判断出旅游目的地对旅游客源市场的

吸引力，对旅游目的地旅游营销策略的选择和旅游规划的制定具有重要的意义。
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（三）市场距离划分明显

湖北省国内旅游客源市场吸引力范围划分明显，分别以５００ｋｍ和１０００ｋｍ为
界划分三个距离市场，它们分别为近距离客源市场、中距离客源市场和远距离客

源市场 （如表４）。表４汇总了２００７～２０１４年湖北省８年间三类客源市场的市场
份额总和。从中可以明显地看出，５００ｋｍ以内的近距离客源市场占据比重最高，
主要是以距离湖北较近的湖南、江西和安徽等为主，旅游者主要是考虑了时间和

距离因素。所以说，近距离的客源市场主要以 “双休日”和短期 “节假日”所

能到达的距离为主，故旅游目的地对此距离内的客源市场具有很强的吸引力。

１０００ｋｍ范围以内的中距离客源市场所占比重较低，因此距离范围越大说明旅游
目的地的吸引力越强；反之，则说明旅游目的地的吸引力越小，而湖北省对此距

离内客源市场的吸引力较近距离客源市场明显较弱，从而说明其吸引力随距离增

加明显减弱。１０００ｋｍ以后的远距离客源市场，因距离目的地较远，所以所占的
市场份额一般较小。

表４　２００７～２０１４年湖北省国内近、中、远距离客源市场比重总和

市场距离／比重 ２００７ ２００８ ２００９ ２０１０ ２０１１ ２０１２ ２０１３ ２０１４
远距离市场

（１０００～３８８９ｋｍ）
２４２ ２５８ ２５２ ２５３ ２４３ ２３４ ２４６ ２３３

中距离市场

（５００～１０００ｋｍ）
１６８ １７６ １７７ １７０ １７３ １７２ １６３ １８３

近距离市场

（０～５００ｋｍ）
５９０ ５６６ ５７１ ５７８ ５８４ ５９４ ５９２ ５８４

一个旅游目的地客源市场的空间布局是随着时间和相关政策的变化而变化

的。纵观表４可以发现，客源市场空间结构对近距离客源市场和中距离客源市场
影响比较明显，对远距离客源市场的影响则没有那么显著。

客源市场距离旅游目的地距离的增加，游客出游成本会显著提高，这在很大

程度上会降低游客的出游愿望，从而使客源市场占旅游目的地的市场份额降低。

所以说，距离的远近对客源市场份额具有重要影响，尤其以近距离客源市场最为
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明显。远距离客源市场因距离较远，所以所占市场比重相对较少，从而导致衰减

不是那么明显。

四、研究结论与建议

通过对２００７～２０１４年湖北省国内３１个客源市场现状的Ｍａｒｋｏｖ预测模型分析
和国内旅游客源市场衰减规律的研究可以得出以下结论及建议。

（一）稳固一级客源市场、发展二级客源市场、开拓三级客源市场

湖北省旅游空间吸引力在未来１０年将呈下降趋势，应 “继续稳固一级客源

市场、重点发展二级客源市场、有效开拓三级客源市场”。经过Ｍａｒｋｏｖ预测模型
的分析和预测，２００７～２０１４年，湖北省国内旅游客源市场中，一、二级和三级
客源市场平均数量基本稳定在３个、１５个和１３个，一级客源市场份额比重占主
导地位；二级客源市场份额比重随距离衰减的特性比较明显；三级客源市场份额

比重逐步缓慢增长。同时，在未来１０年，一级客源市场数量保持不变，二级客
源市场数量降低，三级客源市场数量上升，湖北省作为旅游目的地的空间作用力

呈下降趋势。对此，湖北省应采取 “继续稳固一级客源市场，重点发展二级客源

市场，有效开拓三级客源市场”的策略。在保证湖北、湖南和河南三个一级市场

稳定发展的前提下，充分利用京广线交通优势，开拓铁路旅游专线，力争将最有

潜力的广东发展为稳定的一级客源市场；并重点对二、三级客源市场积极进行营

销宣传和推广，挖掘二级客源市场中具有发展潜力的市场，同时开拓三级客源市

场范围，达到有效减缓二级客源市场数量降低的速度和增加三级客源市场的比重

的目的，从而实现三个等级的市场共同发展。

（二）进一步增强近距离客源市场吸引力

湖北省国内旅游客源市场符合距离衰减规律，５００ｋｍ范围以内距离衰减最
快，比重超过了５８３９％；５００～１９００ｋｍ范围内波动减少；１９００ｋｍ以后成平稳下
降的趋势，市场距离划分明显。对此，湖北省应着重增强５００ｋｍ以内客源市场的
吸引力。一方面，应通过优化产业结构，完善基础服务设施，开发特色旅游产品

等一系列措施，进一步吸引５００ｋｍ范围以内短途自驾游客；另一方面，进一步加
强高铁沿线城市的旅游营销宣传，并通过区域合作战略进一步吸引中距离客源

市场。

［参考文献］

［１］ＣＯＲＮＥＬＩＳＳＥＮＳ．Ｔｏｕｒｉｓｍ？ｉｍｐａｃｔ，ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎａｎｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ：Ｔｈｅｓｐａｔｉａｌｓｔｒｕｃｔｕｒｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｉｎｔｈｅ

ＷｅｓｔｅｒｎＣａｐｅｐｒｏｖｉｎｃｅｏｆＳｏｕｔｈＡｆｒｉｃａ［Ｊ］．ＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔＳｏｕｔｈｅｒｎＡｆｒｉｃａ，２００５，２２（６）：１６３－１８５．

［２］ＲＯＺＩＴＥＫＡ，ＳＴＥＩＮＡＭＭＶ．ＳｐａｔｉａｌＰｒｏｃｅｓｓｅｓｉｎＳｅａｓｉｄｅＴｏｕｒｉｓｍＴｏｕｒｉｓｍＡｎｄＴｈｅｉｒＭａｎａｇｅｍｅｎｔ－Ｔｈｅ

ＣａｓｅＳｔｕｄｉｅｓｏｆＫｕｒｚｅｍｅＰｅｎｉｎｓｕｌａ［Ｊ］．Ｂｒｉｄｇｅｓ／Ｔｉｌｔａｉ，２００９，４７（３）：１０７－１１５．

［３］龚胜生，吴清，张涛．湖北武陵山区旅游系统空间结构研究 ［Ｊ］．长江流域资源与环境，２０１４，２３

（９）：１２２３－１２２６．

［４］汪德根．旅游地国内客源市场空间结构的高铁效应 ［Ｊ］．地理科学，２０１３，３３（７）：３３－３９．

［５］李慧芳，谢双玉，张琪，等．武汉市国内旅游客源市场空间结构及其影响因素研究 ［Ｊ］．河南科学，

２０１５，３３（７）：１２６０－１２６３．

０３ 　　　　　　旅　游　研　究　　　　　　　　　　　　　第９卷



［６］吴清，张明，胡露露．湖北省国内旅游客源市场演化及其机制研究 ［Ｊ］．中南财经政法大学学报，

２０１３（３）：１５２－１５５．

［７］靳诚，陆玉麒，范黎丽．江苏国内旅游客源市场空间结构研究 ［Ｊ］．经济地理，２０１０，３０（１２）：３

－４．

［８］万绪才，徐丹，刘嫣红．中国国际旅游市场时空演变及其影响因素 ［Ｊ］．地域研究与开发，２０１３，３２

（６）：７５－７７．

［９］方世敏，邓丽娟．基于亲景度与竞争态分析的湖北入境旅游市场 ［Ｊ］．经济地理，２０１４，３４（１２）：

１８２－１８６．

［１０］万绪才，丁登山，马水立，等．旅游客源市场结构分析———以南京市为例 ［Ｊ］．人文地理，１９９８，

１０（９）：７１－７４．

［１１］刘泽华，顾宗欣，王楠楠，等．闲暇时间约束对中山陵景区国内客源市场空间结构的影响 ［Ｊ］．地

理研究，２０１３，９（９）：１７３８－１７４２．

［１２］李加军，鲁峰．对浙江省各地区旅游总收入的马尔科夫预测 ［Ｊ］．西部经济管理论坛，２０１３，２４

（１）：２７－２９．

［１３］赵素霞，牛海鹏．基于灰色马尔科夫模型的河南省耕地压力状况研究 ［Ｊ］．干旱区资源与环境，

２０１５，２９（８）：４７－４９．

［１４］周秋文，苏维词，陈书卿．基于景观指数和马尔科夫模型的铜梁县土地利用分析 ［Ｊ］．长江流域资

源与环境，２０１０，１９（７）：７７１－７７５．

ＳｐａｔｉａｌｓｔｒｕｃｔｕｒｅｓｔｕｄｙｏｆｄｏｍｅｓｔｉｃｔｏｕｒｉｓｔｍａｒｋｅｔｉｎＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅ

ＴＥＮＧＳｈｅｎｇｎａｎ，ＦＥＮＧＪｕａｎ，ＬＩＮｉｎｇ
１．ＣｏｌｌｅｇｅｏｆＵｒｂａｎａｎｄＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌＳｃｉｅｎｃｅ，ＣｅｎｔｒａｌＣｈｉｎａＮｏｒｍａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ；

２．ＷｕｈａｎＢｒａｎｃｈｏｆＣｈｉｎａＴｏｕｒｉｓｍＡｃａｄｅｍｙ；
３．ＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅＫｅｙＬａｂｏｒａｔｏｒｙｆｏｒＧｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌＰｒｏｃｅｓｓＡｎａｌｙｓｉｓ＆Ｓｉｍｕｌａｔｉｏｎ，

ＣｅｎｔｒａｌＣｈｉｎａＮｏｒｍａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｗｕｈａｎ４３００７９，Ｈｕｂｅｉ，Ｃｈｉｎａ）

Ａｂｓｔｒａｃｔ：ＢａｓｅｄｏｎｔｈｅｓｕｒｖｅｙｄａｔａｏｆＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅｔｏｕｒｉｓｍｓｔａｔｉｓｔｉｃｓｅｎｃｈｉｒｉｄｉｏｎ，ｔｈｅｐａｐｅｒｕ
ｓｅｓｔｈｅｍｅｔｈｏｄｏｆＭａｒｋｏｖｐｒｅｄｉｃｔｉｏｎｍｏｄｅｌａｎｄｔｈｅｄａｔａｓｉｍｕｌａｔｉｏｎｔｏａｎａｌｙｚｅｔｈｅｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎｏｆｔｈｅｄｏ
ｍｅｓｔｉｃｔｏｕｒｉｓｔｍａｒｋｅｔｏｆＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅ．ＡｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｐｒｅｄｉｃｔｉｏｎｏｆＭａｒｋｏｖｐｒｅｄｉｃｔｉｏｎｍｏｄｅｌ，ｉｎｔｈｅ
ｎｅｘｔ１０ｙｅａｒｓ，ｉｎｔｈｅｄｏｍｅｓｔｉｃｔｏｕｒｉｓｔｍａｒｋｅｔｏｆＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅ，ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｈｅｆｉｒｓｔｇｒａｄｅｔｏｕｒｉｓｔ
ｍａｒｋｅｔｉｓｓｔａｂｌｅ，ａｎｄｔｈｅｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅｏｃｃｕｐｉｅｓａｐｒｅｄｏｍｉｎａｎｔｐｏｓｉｔｉｏｎ．Ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｈｅｓｅｃｏｎｄ
ｇｒａｄｅｔｏｕｒｉｓｔｍａｒｋｅｔｄｅｃｒｅａｓｅｓ，ａｎｄｔｈｅｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｈａｓａｌｓｏｄｅｃｒｅａｓｅｓ．Ｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｈｅ
ｔｈｉｒｄｇｒａｄｅｔｏｕｒｉｓｔｍａｒｋｅｔｒｉｓｅｓａｎｄｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅｉｎｃｒｅａｓｅｓ．Ａｓａｔｏｕｒｉｓｔｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ，
ｔｈｅｓｐａｃｅｆｏｒｃｅｏｆＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅｄｅｃｒｅａｓｅｓ．ＴｈｅａｔｔｒａｃｔｉｏｎｏｆＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅｔｏｔｈｅｔｏｕｒｉｓｔｓｏｕｒｃｅｒｅ
ｇｉｏｎｓｉｓｓｔａｂｌｅａｔｃｌｏｓｅｒａｎｇｅ；ｔｈｅａｔｔｒａｃｔｉｏｎｔｏｔｈｅｔｏｕｒｉｓｔｓｏｕｒｃｅｒｅｇｉｏｎｓｉｎｔｈｅｍｉｄｒａｎｇｅｈａｓａｒｅｌａｔｉｖｅｌｙ
ｌａｒｇｅｖｏｌａｔｉｌｉｔｙ，ｗｈｉｃｈｈａｓａｔｅｎｄｅｎｃｙｔｏｇｒａｄｕａｌｌｙｒｅｄｕｃｅ；ｔｈｅａｔｔｒａｃｔｉｏｎｔｏｔｈｅｌｏｎｇ－ｄｉｓｔａｎｃｅｔｏｕｒｉｓｔ
ｓｏｕｒｃｅｒｅｇｉｏｎｓｈａｓｎｏｏｂｖｉｏｕｓｃｈａｎｇｅ．ＴｈｅｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎｏｆｔｈｅｔｏｕｒｉｓｔｍａｒｋｅｔｓｉｎＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅａｃｃｏｒｄｓ
ｗｉｔｈｄｉｓｔａｎｃｅａｔｔｅｎｕａｔｉｏｎｌａｗ，ｉｔａｔｔｅｎｕａｔｅｓｆａｓｔｗｉｔｈｉｎ５００ｋｍ，ｄｉｓｔａｎｃｅｅｆｆｅｃｔｉｓｍｏｓｔｏｂｖｉｏｕｓ，ｉｔａｃ
ｃｏｕｎｔｓｆｏｒ５８３９％ ｏｆｔｈｅｔｏｔａｌａｒｅａｗｉｔｈｉｎ５００ｋｉｌｏｍｅｔｅｒｓｏｆｔｈｅａｂｏｖｅ，５００－１９００ｋｍｒａｎｇｅｓｈａｖｅｔｈｅ
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｖｏｌａｔｉｌｉｔｙｒｅｄｕｃｔｉｏｎ．ＤｏｍｅｓｔｉｃｔｏｕｒｉｓｔｍａｒｋｅｔｏｆｔｈｅａｔｔｅｎｕａｔｉｏｎｌａｗｉｎＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅ
ｆｏｌｌｏｗｓｔｈｅｐｏｗｅｒｅｘｐｏｎｅｎｔａｔｔｅｎｕａｔｉｏｎ；ｉｔｓｄｉｓｔａｎｃｅｆｒｉｃｔｉｏｎｉｎｄｅｘｉｓ１３５８８．

Ｋｅｙｗｏｒｄｓ：ｔｈｅｔｏｕｒｉｓｔｓｏｕｒｃｅｒｅｇｉｏｎｓ；Ｍａｒｋｏｖｐｒｅｄｉｃｔｉｏｎｍｏｄｅｌ；ｄｉｓｔａｎｃｅａｔｔｅｎｕａｔｉｏｎｒｕｌｅ；ｔｈｅ
ｓｐａｔｉａｌｓｔｒｕｃｔｕｒｅ；ＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅ

［责任编辑：幸　岭］

１３第３期　　　滕升楠，冯　娟，李　宁：湖北省国内旅游客源市场空间结构研究


