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从历史文化名城到浪漫邂逅之都的变迁

———基于网络文本分析的丽江大研古城

旅游迷思演变研究

吕宛青，汪熠杰，倪向丽

（云南大学 工商管理与旅游管理学院，云南 昆明 ６５０５００）

摘要：迷思作为二层级的符号系统，是一种抽象化的意指。旅游迷思是旅游吸

引物的迷思，作为旅游吸引物的抽象意指，表现为一种具有集体性、自然性及抽象

性的旅游认知，能从想象地理视角对旅游吸引物进行表征。基于对网络游记文本及

文献的分析，本文发现大研古城的旅游迷思经历了 “神秘迷思—人文迷思—浪漫迷

思”的演变。其中，由表达层面 （Ｅ）及指向关系 （Ｒ）变化而引起的古城旅游符号

系统改变是大研古城旅游迷思演变的直接原因。以酒吧为代表的浪漫小资旅游元素

大量涌入古城，而引发的大研古城主要景观变化及旅游文化语境改变是大研古城旅

游迷思演变的根本原因。
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旅游迷思作为一种旅游吸引物的二层级符号系统，是旅游吸引物的抽象

意指，能从想象地理视角对旅游吸引物进行表征。旅游迷思决定了游客对旅

游吸引物的态度及预期，能让旅游吸引物形成符号化的概念，进而影响旅游

形象的表征。旅游迷思对旅游地开发、营销有巨大影响。

丽江旅游兴起于上世纪９０年代中期，大研古城作为丽江最早开发的核
心景区之一，其旅游发展已历经３０余年。在大研古城旅游发展早期， “历



史”“文化”一度是大研古城的典型标签，“历史文化名城”是大研古城的

主要旅游形象。２００６年前后，大研古城旅游形象发生改变， “酒吧” “邂
逅”“艳遇”成为大研古城的主要旅游符号，大研古城开始由 “历史文化名

城”变为 “浪漫邂逅之都”。时至今日，“艳遇之都”已成为大研古城的代

名词，“浪漫”变为大研古城的主要旅游形象。

３０余年间，大研古城旅游形象发生了由 “历史文化名城”到 “浪漫邂

逅之都”的巨大转变。然而大研古城旅游形象的转变仅是一种旅游者认知

的表象，其背后实则隐藏的是一个地方旅游迷思的演变。由此本文基于网络

文本分析及 Ｂａｒｔｈｅｓ符号理论 （ＥＲＣ）对大研古城旅游迷思演变进行研究，
以期从符号学视角探明大研古城旅游迷思的演变机理。

一、文献回顾

迷思源于神话学中的 “Ｍｙｔｈ”概念，神话学中Ｂａｒｔｈｅｓ将迷思定义为一

个由语言平面和神话平面构成的二层级符号系统［１］。在这个符号系统中语言

平面的意思 （符号）会因人为操纵而转变为形式进而让迷思的 “历史语境”

被隐藏，成为一个脱离索绪尔 “任意性”假设的 “理据性”自然意象［２］５３，

使迷思受众在不知不觉中接受迷思制造者意识形态的灌输［３］。

迷思的定义决定了迷思在形成过程中的 “人为构建性”和在表现形式

上的“自然而然性”，旅游迷思作为迷思在旅游活动中的表述，实质上是一

种关于旅游吸引物的二层级符号系统。旅游迷思形成过程中的 “人为构建

性”和表现形式上的 “自然而然性”使得旅游迷思成为一种被操纵的符号

化的意识形态，让旅游者能脱离历史语境影响对旅游吸引物进行解释，从而

控制和引导旅游者对该旅游吸引物的理解、认知。

学界对旅游迷思的研究是一个渐进过程［４］。早期关于旅游迷思的研究集

中在旅游迷思的表征上，其中Ｕｚｚｅｌｌ（１９８４）是较有代表性的学者，其通过
对旅游宣传册各文本元素表征出的迷思进行分析，指出旅游宣传册图片文本

中的非语言符号是迷思一级符号系统的主要构成，而整个图片整体则创造了

迷思［５］。国内学者崔庆明，徐红罡 （２０１２）则发现旅游迷思表征还与旅游

者的副文本有关，旅游迷思表征会受旅游者社会角色的影响［６］。

随着旅游迷思表征研究的不断深入，旅游迷思内涵机理问题开始被学界

关注。Ｕｒｒｙ（２００２）是较早研究地方旅游迷思内涵机理问题的学者，其通过
研究英国湖区旅游地迷思，发现旅游迷思并非地方先验性的存在，而是由地

方文化构建的产物［７］。此外还有学者对旅游地吸引物符号的前文本［８］，旅
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游叙事方式与旅游迷思间关系进行研究，其都发现旅游迷思是通过这些

“工具”而人为构建的［９］。彭丹 （２０１５，２０１７）从旅游迷思的内涵及构建角

度对旅游迷思的形成过程进行了研究。彭丹将旅游迷思定义为 “一个人为

建构的具有折射性、共享性、自然而然化的二级符号”［１０］。并将政府、旅游

企业等旅游利益相关者的利益诉求作为旅游迷思构建的主要动力［１１］。

总的来说，旅游迷思作为旅游符号研究的新兴领域，其研究深度和广度

还较为不足。现今学界中，有关旅游迷思表征问题的研究已初具规模，但旅

游迷思成因机理的研究还暂处于探索阶段。从研究视角来看，现今学界中有

关旅游迷思的研究多从共时静态视角出发，少有关于旅游迷思历时演变的研

究，也缺少基于符号学理论的旅游迷思研究。

“旅游迷思是一种旅游吸引物的二层级符号系统”是学界研究旅游迷思

问题的基本理论共识。因此对旅游迷思演变的研究应从其符号系统内符号关

系、结构的变化入手。本文将大研古城作为研究对象，运用网络文本分析及

Ｂａｒｔｈｅｓ符号理论 （ＥＲＣ），从历时演变视角出发对大研古城旅游迷思演变进
行分析。以期通过探析地方旅游迷思演变来对旅游迷思机理研究进行补充。

二、研究设计

（一）研究文本选择

旅游迷思作为二层级的符号系统，其符号系统中的神话平面部分是旅游

迷思表意的核心，因此旅游迷思演变研究应该从神话平面符号系统的变化

入手。

文本作为符号的组合是符号系统的表现，文本的语义结构及表意逻辑反

映了符号系统的符号结构及符号关系。ＳｏｉｃａＳ（２０１６）对旅游活动中的主要
文本类型进行了分析，ＳｏｉｃａＳ指出旅游活动的主要文本可分景观文本、网
络宣传文本及游客游记文本三类。其中景观文本属于第一层面即语言平面文

本，网络宣传文本及游客游记文本则属于 Ｂａｒｔｈｅｓ所描述的第二层面即神话
平面文本［１２］。为研究大研古城迷思演变，本文选择网络游记作为研究文本。

通过对这些网络游记的词频结构及语义网络进行分析，来探析大研古城迷思

的演变过程。

（二）研究思路及方法

基于理论分析，旅游迷思演变与迷思神话平面的符号系统变化有关，而

神话平面符号系统又能被网络游记文本反映，因此本文按照从文本到迷思的

逻辑对旅游迷思演变进行研究。基本研究思路如图１。
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图１　大研古城迷思演变研究思路

研究中文本首先将以词频分析及语义网络分析对文本语义结构进行探

究，而后将基于Ｂａｒｔｈｅｓ的 ＥＲＣ符号理论及 Ｂａｒｔｈｅｓ的神话理论对网络游记
文本符号系统进行分析，进而对旅游迷思演变过程进行梳理。

三、文本语义结构分析

（一）样本选取

研究文本的确定考虑了真实性、可获得性及可行性三个方面［１３］。携程

网是中国最早的一批ＯＴＡ网站，其网站内游客游记的时间跨度大，且可获
得性较高。此外，携程网的游记专栏主要由游客撰写，游记真实性较高，具

有较高的样本效度。因而本文选择携程网作为信息源，将携程网中大研古城

游记专栏作为样本框。

在确定信息源后本文按旅游迷思演变阶段对大研古城游记文本进行划

分。通过文献分析发现［１４］，大研古城旅游迷思演变大致可分１９８６年至２００２

年的 “神秘迷思”阶段；２００３年至２００５年的 “人文迷思”阶段及２００６年
至今的 “浪漫迷思”阶段三阶段。但由于现今网络中最早可查的具有规模

性的大研古城游记文本最早始于２０００年，因此本文将 “神秘迷思”阶段确

定为２０００～２００２年。具体网络游记划分如表１。

表１　大研古城游客游记文本划分

阶段 文本 时间段

神秘迷思阶段 “神秘迷思”阶段文本 ２０００～２００２

人文迷思阶段 “人文迷思”阶段文本 ２００３～２００５

浪漫迷思阶段 “浪漫迷思”阶段文本 ２００６～２０１８

为进一步增加样本效度，本文中研究文本的选择采取分层抽样方式进

行。抽样时，样本分层为三层；各层游记文本总体数为５００；分层定比为
０２。按大研古城迷思演变阶段的划分将携程网中关于大研古城的游记分为
三组。在对各层进行抽样时为保证游记的可信性，本文以游记的浏览量作为

游记抽样门槛，在每层中随机选取浏览量３０００以上的１００篇游记作为研究
文本。由于篇幅有限，本文仅对部分抽样结果进行展示 （如表２）。
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表２　游记抽样结果

时间段 游记节选 浏览量 游记节选 浏览量

２０００～２００２

丽江 的 美 丽 没 有 让 我 失

望……
３２６９ 高原水乡、纳西古城…… ３５６７

我 国 滇 西 北，有 座 玉 龙

山……
３４６７ 丽江古城就是那种潺潺流

水 ……
３３５７

古城内木楼青瓦，古街古

巷……
５７５５ 丽江古城早已名声在外，是

怎样的一番景象……
４９３２

当你漫步丽江古城，眼前呈

现出一幅古朴……
３１２０ 我对丽江的向往已不止一两

天了，由于工作原因……
３８０６

这 里 景 色 很 美，古 式 古

香……
４２７３ …… ……

２００３～２００５

我选择了丽江古城作为本次

度假的目的地……
３１７８ 日子一天天流逝，我的每一

天……
３２７５

第二天一早起来，急不及待

地打开了窗户……
３７６４ 丽江古城和传说中的一样，

是个夜色很美的地方……
４５３１

夜色渐深，才是丽江古城热

闹的开始……
３０１２ 从三月底逃离南京到现在已

经有一个多月的时间了……
５０７９

距离上一次来丽江时隔 ５
年……

４１３４ 从大理去丽江，想尝试下搭

顺风车……
４２３３

随风潜入丽江的夜，它完全

换一副与白天截然不同的古

色古香……

４２３４ …… ……

２００６～２０１８

进丽江古城走的是古城派出

所边上的小道……
５１４３ 所有漂泊的人生都梦…… ４０６０

我已经厌倦了都市生活…… ３６９０ 大家所说的丽江古城就是在

这里……
３２３３

在狮子山上，看着大研古城

的全景……
３１３０ 和大理古城不同的是，这里

的树好像更大……
５２５５

大研古镇的每个小店都各有

特色……
４３３４ 白天与晚上的大研古城不太

一样……
３７５７

经过人头攒动的玉河广场，

沿着东大街一路往南……
４１１１ …… ……

（二）词频分析

词频分析是对文本高频词的分析能揭示文本核心词，从而反映文本作者

的关注重点。

本文运用ＲＥＳＴＣＭ６软件对抽样所得的游客游记中的名词及形容词进行
了词频分析。为凸显各演变阶段的核心词汇，本文在对原始文本进行同义词

替换，无意义词剔除等操作后，在各演变阶段文本的高频名词及形容词中各
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提取出排名前５的高频词进行对比分析。对比分析结果如表３。
表３　词频对比分析结果

２０００～２００２ ２００３～２００５ ２００６～２０１８
高频词 频数 高频词 频数 高频词 频数

名词部分

丽江 ２０９ 丽江 ２８１ 丽江 １６７
古城 １２１ 古城 ２００ 酒吧 １１３

玉龙雪山 ７８ 摩梭 １６７ 古城 ７３
古迹 ５３ 晚上 ６４ 客栈 ２９
纳西 ４４ 酒吧 ４９ 静谧 ２１

形容词部分

神秘 ３６ 休闲 ３０ 浪漫 ７３
美丽 ２７ 不错 ２８ 热闹 １４
古老 ２５ 热闹 ２１ 最好 ９
快乐 １１ 很大 １９ 不同 ８
充满 １０ 简单 １９ 古朴 ７

１名词词频分析
游客游记中的高频名词反映了旅游者关注的景观元素，相同范畴的景观

元素则构成了旅游者关注景观。在三个阶段的文本中，“丽江”一直是出现

频率最高的名词。 “丽江”在一般语境中是一个地点名词，指向旅游地概

念。因此游客游记文本中的 “丽江”已超越了普通语境下的地点，更偏向

于被旅游者重新概念化后的旅游景观符号。这一旅游景观符号指向的是旅游

者对 “丽江”场域的理解，其含义是 “丽江”这一场域中所包含的一切氛

围、文化、建筑等。“丽江”这一名词的高频出现，体现了 “丽江”作为旅

游地的独特性及旅游者对 “丽江”的认同感。

神秘迷思阶段中，除 “丽江”外的高频名词依次是：古城、玉龙雪山、

古迹、纳西。这些名词所指向的景观都属于历史景观和文化景观范畴，表明

“神秘迷思”阶段中旅游者所关注的景观主要以历史景观和文化景观为主。

人文迷思阶段中，除 “丽江”外的高频名词依次是：古城、摩梭、晚

上、酒吧。分析高频名词所指向的景观属性可发现，在人文迷思阶段，旅游

者所主要关注的景观依然属于历史景观和文化景观范畴，但在关注历史文化

景观之余，还有部分旅游者关注的是属于浪漫人文景观范畴的夜晚氛围及古

城酒吧。和神秘迷思阶段相比，该阶段中旅游者所关注景观已发生了变化。

浪漫迷思阶段中，除 “丽江”外的高频名词依次是：酒吧、古城、客

栈、静谧。在这一阶段，属于浪漫人文景观范畴的 “酒吧”“客栈”“静谧”

景观成为了旅游者关注景观的主要构成部分，属于历史文化景观范畴的
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“古城”景观尽管依然存在，但已不是旅游者关注景观中的主要构成。“酒

吧”成为了浪漫迷思阶段中旅游者关注度最高的景观。

２形容词词频分析
游客游记中高频形容词的分析能进一步探析出不同时间段中旅游者对大

研古城的认知变化。

神秘迷思阶段，游记文本的高频形容词依次是：神秘、美丽、古老、快

乐、充满，这些形容词所描述的是一个神秘美丽古老的大研古城形象，从古

老历史而来的神秘性、美丽性是旅游者对大研古城的主要认知。

人文迷思阶段，游记文本的高频形容词依次是：休闲、不错、热闹、很

大、简单。从这些形容词的意义指向可看出在这一阶段中大研古城神秘美丽

古老的形象已趋于淡化。在旅游者的认知中，大研古城的神秘性已被祛魅，

变成了一个神秘性较弱，但具有”热闹”“休闲”等人文气息的古城。这一

阶段中尽管大研古城在旅游者的认知中已失去了古老性和神秘性，但旅游者

对其的认知态度依然以 “不错”等积极认知态度为主。

浪漫迷思阶段，游记文本的高频形容词依次是：浪漫、热闹、最好、不

同、古朴。在这一时期中，浪漫这一形容词成为了游客游记文本中出现频率

最高的形容词，意味着 “浪漫”的认知已成为了旅游者对大研古城的主要认

知。并且在 “浪漫”这一形容词后，其他高频形容词还包括 “热闹”“最好”

“古朴”等，这些形容词在日常语境中和 “浪漫”有所关联，具有词汇共现

性，能对 “浪漫”这一认知进行补充，使大研古城的浪漫形象变得更加丰满。

图２是对名词词频分析及形容词词频分析结果的汇总。展示了大研古城
迷思演变不同阶段中，旅游者关注景观及游认知的变化。

图２　各阶段游客关注景观及游客认知变化
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（三）语义网络分析

语义网络分析是一种通过提取、分析文本中高频词关系，构建高频词汇网络

来反映文本创造者意图意义的一种分析方法［１５］。在语义网络中，词间连线是对

词汇关联的直观表现连线的密集程度表现了某词与其他词间的关联程度即词汇的

中心程度，从而使语义网络呈现出一种 “核心—边缘”结构，连线箭头的指向

则表现了词的延伸方向［１６］。图３到图５是运用ＲＯＳＴＣＭ６软件对大研古城旅游迷
思演变的三个阶段的游记文本进行语义网络分析后得到的结果。

１神秘迷思阶段语义网络分析
神秘迷思阶段的语义网络中 （见图３），“古城”“神秘”“历史”处于语

义网络的核心且连线最为密集，是语言网络中的主核心层。这些词汇集中展

现了大研古城中的历史文化景观，凸显了大研古城的神秘性，构成了游客对

“大研古城”的主要解释。分析核心层词汇间的指向关系，可看见作为形容词

的 “神秘”指向作为名词的 “古城”“历史”，这意味着在该语义网络中 “神

秘”与 “古城”“历史”间有共现关系，且 “神秘”常作为 “古城”“历史”

的解释出现。“历史” “古城”间也存在由 “历史”指向 “古城”的指向关

系，即在神秘迷思阶段的语义网络中，“历史”也是 “古城”的解释之一。

图３　神秘迷思阶段语义网络图

该语义网络中的次核心层由 “街道”“当地”“四方街”等词构成，这

些词汇对主核心层中的词汇进行了解释，展现了 “古城” “历史” “神秘”

的具体所指。语义网络中边缘层词汇由 “美丽”“热闹”“古老”等形容词

及 “纳西族”“雪山”“古乐”等名词组成。其中边缘层词汇中的形容词部
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分对主核心层中的 “神秘”“历史”等词进行了补充，丰满了大研古城古老

神秘的认知。边缘层词汇中的名词部分则展现了除 “古城”“四方街”等主

要景观外的其他景观，完善了大研古城旅游者的关注景观内容。

２人文迷思阶段语义网络分析
人文迷思阶段的语义网络中 （见图４），“丽江”“古城”“纳西”“酒吧”

是语义网络的主核心层。其中，“丽江”“古城”“纳西”展现了大研古城中

的历史文化景观部分，而酒吧则展现了大研古城中的浪漫人文景观部分。

人文迷思阶段语义网络中的主核心层词汇都为名词，其间的指向关系描

述的是名词间的延伸关系。在该语义网络中 “丽江”指向 “纳西”“酒吧”

及 “古城”，表明 “纳西”“酒吧”“古城”是对 “丽江”的补充，“丽江”

这一名词能延伸至 “纳西”“酒吧”“古城”等词。此外 “酒吧”分别指向

“古城”及 “纳西”，“古城”又指向 “纳西”，即说明在该语义网络中还存

在，“酒吧”延伸至 “古城”及 “纳西”，“古城”延伸至 “纳西”的延伸

关系。

人文迷思阶段语义网络中的次核心层由 “民族”“门口”“网上”等词

组成，是对主核心层词汇的补充，进一步延展了核心词的语义范围。从次核

心层词汇来看，人文迷思阶段中大研古城的主要认知依然以凸显历史文化的

古城认知为主，但这一认知已失去独特性和典型性。该网络的边缘层词汇主

要由纳西族、文化、当地等词组成，主要对人文迷思阶段的大研古城认知进

行补充。

图４　人文迷思阶段语义网络图
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３浪漫迷思阶段语义网络分析
浪漫迷思阶段语义网络中 （见图５）的主核心层由 “丽江” “浪漫”

“酒吧”“古城”构成。这些词展现了一个以酒吧为主要景观符号组成的浪

漫大研古城，使 “浪漫”成为大研古城的主要解释。对主核心层词汇间的

指向关系进行分析，其中 “丽江” “酒吧” “古城”均指向 “浪漫”，表明

浪漫是这三者的主要解释。除浪漫外，“丽江”还指向 “酒吧”“古城”，这

表明在游客的解释中，“丽江”的词义中延伸出了 “古城”和 “酒吧”的概

念，“古城”和 “酒吧”是 “丽江”词义的主要构成部分。“酒吧”除指向

“浪漫”外还指向 “古城”一词，表明在浪漫迷思阶段的网络游记语义网络

中，游客已将 “酒吧”的原始语义进行了扩展，不再将其简单解释为一个

地点，而将其视为一个包含 “古城”的浪漫场域。

浪漫迷思阶段语义网络的次核心层主要由 “巷子”“热闹”“客栈”等

词组成，并被 “丽江”所指向。这表明次核心层的词汇主要是对 “丽江”

进行的补充。就边缘层而言，其主要由 “神秘”“安静”“白天”等词构成，

这些词的潜在语义或共现词汇中大多都与 “浪漫”的词义范畴有相近之处，

是对大研古城浪漫认知进行的补充。在边缘层的词汇中，“神秘”一词值得

专门一提。“神秘”是神秘迷思阶段语义网络中的主核心层词汇，其构成了

神秘迷思阶段语义网络中大研古城的主要认知。在浪漫迷思阶段语义网络

中，“神秘”一词在边缘层再次出现，说明在浪漫迷思阶段语义网络中游客

对大研古城的认知依然残留部分 “神秘古城”的认知。但这部分认知已成

为边缘认知，并仅是对浪漫认知的补充。

图５　浪漫迷思阶段语义网络图
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四、大研古城旅游迷思演变分析

（一）网络游记文本符号系统构建

依据Ｂａｒｔｈｅｓ符号系统理论 （ＥＲＣ）［２］５７，本文在语义结构分析基础上对
网络游记文本符号系统进行了构建。在所构建的符号系统中，表达层面

（Ｅ）可类比Ｓａｕｓｓｕｒｅ符号二元论中的能指，是符号的感受体，由游记本文
中主要关注景观表现。内容层面 （Ｃ）与 Ｓａｕｓｓｕｒｅ符号二元论中的所指类
似，是符号所携带的意义，由游记文本中游客对大研古城的解释表现。指向

关系 （Ｒ）则与Ｓａｕｓｓｕｒｅ所提及的社会规约概念相似，由文本中的语义关系
和表意逻辑表现。图６是展示了所构建的旅游符号系统。

图６　网络游记文本符号系统
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（二）旅游迷思演变梳理

大研古城旅游迷思的演变经历了神秘迷思、人文迷思、浪漫迷思三个阶

段。从图７可发现，随着大研古城旅游迷思的演变，网络游记文本符号系统
也发生了变化。其中符号系统的表达层面 （Ｅ）及指向关系 （Ｒ）分别因大
研古城主要关注景观及游记文本语义关系的改变而发生了变化，而表达层面

（Ｅ）及指向关系 （Ｒ）的变化又进一步引起了内容层面 （Ｃ）的变化。
网络游记文本作为神话平面文本，其表达层面 （Ｅ）由语言平面符号系

统转换而来。大研古城旅游迷思中的语言平面符号系统是一个景观系统，其

中景观的组成元素是能指，景观是所指［１７］。随着大研古城旅游发展的不断

深入，越来越多的外来景观元素涌入古城，使得大研古城内主要景观发生变

化从而导致了表达层面 （Ｅ）发生改变。
指向关系 （Ｒ）由文本的语义关系表现，而文本的语义关系又受文化语

境主导［１８］。孙九霞等 （２０１２）在旅游发展背景下对大研古城的文化变迁进
行了研究，其发现在旅游发展中由于越来越多非本土的 “虚无之物”被大

研古城吸纳，使得大研古城原生文化发生了变迁［１９］，而这里孙九霞所提及

的 “虚无之物”就是指那些非本土的外来景观元素。因此对指向关系 （Ｒ）
的改变而言，其改变是基于从景观元素变化到旅游文化变化再到指向关系

（Ｒ）改变的逻辑进行的。
（三）旅游迷思演变路径分析

基于大研古城旅游符号系统分析，本文对大研古城迷思演变路径进行了

构建 （见图７）。

图７　大研古城迷思演变过程

在１９８６至２００２的神秘迷思阶段，古城游客的关注景观是历史人文景
观，这时大研古城被古城原生文化主导。旅游者在旅游过程中得了 “神秘、

古老”这一具有集体性和信仰性的解释，并通过网络、杂志等渠道让这些

解释在社会中广泛传播。同时由于 “封闭漂流”的作用，大研古城的解释

语境在传播的过程中逐渐被掩盖，让大研古城的解释成为一种意识形态，最

终神秘的迷思产生。

到２００３至２００５的人文迷思阶段，外来景观元素涌入大研古城。以酒吧
为代表的小资人文景观元素开始被旅游者的关注。人文迷思阶段是大研古城
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迷思演变路径中的一个过渡阶段，从迷思的内容、含义来看人文迷思与神秘

迷思和浪漫迷思均有相似之处。在人文迷思阶段，古城内的主要景观元素及

主要旅游文化依然与神秘迷思阶段相似，但由于大研古城中酒吧等非原生景

观元素不断增多，古城内原生景观元素开始被稀释，旅游文化逐渐变迁，使

得这一阶段中游客得到的有关大研古城的解释失去集体性和信仰性。大研古

城中原本的神秘迷思开始淡化，一种融合古城原生人文迷思和现代浪漫小资

人文迷思的，较为模糊、综合的人文迷思逐渐形成。

到２００６至２０１８的浪漫迷思阶段，酒吧等浪漫小资景观元素已成为大研古
城中的主要景观元素，古城内的原生景观元素已被这些浪漫小资景观元素所

挤出。酒吧等浪漫小资景观元素构成的浪漫人文景观成为了游客的主要关注

景观，大研古城内的旅游文化也从代表民族、历史的原生文化变为了代表庸

俗、小资的浪漫文化。浪漫的解释重新成为了旅游者对大研古城进行的具有

集体性和信仰性的解释。并且由于网络和自媒体的快速发展在这一阶段中迷思

的形成得到了加快，使得在短短数年间浪漫迷思便成为了大研古城的主要迷思。

五、结论与讨论

（一）结论

综合以上分析，图８对大研古城旅游迷思演变机理进行了展示。

图８　大研古城旅游迷思演变机理

１影响大研古城旅游迷思演变的直接原因
神话平面符号系统的变化是大研古城旅游迷思演变的直接原因。表达层

面 （Ｅ）和指向关系 （Ｒ）的变化引起了内容层面 （Ｃ）的变化，从而使得
神话平面的整个符号系统改变，进而导致大研古城旅游迷思演变发生。因此

由表达层面 （Ｅ）和指向关系 （Ｒ）变化引起的旅游迷思神话平面符号系统
改变是大研古城旅游迷思演变的直接原因。

２影响大研古城旅游迷思演变的根本原因
神话平面符号系统的表达层面 （Ｅ）由语言平面符号系统转换而来。语

言平面的符号系统是一个由景观组成元素 （能指）和景观 （所指）构成的

景观符号系统，其中景观组成元素 （能指）的改变会使景观符号系统变化，
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进而让神话平面符号系统中的表达层面 （Ｅ）改变。随着大研古城旅游发
展，以酒吧为代表的浪漫小资人文景观元素不断涌入古城，使大研古城的主

要景观发生了由 “古城原生历史人文景观”变为 “混合人文景观”最终变

为 “浪漫小资人文景观”的变化，从而导致神话平面符号系统中的表达层

面 （Ｅ）改变。
指向关系 （Ｒ）受文化语境影响。在大研古城旅游发展过程中，随着大研

古城景观元素的变化，大研古城原生旅游文化也开始发生变化。这一过程中，

因酒吧、客栈等景观元素带来的旅游文化冲击最为强烈，从而使大研古城文

化语境发生改变，进而导致神话平面符号系统中的指向关系 （Ｒ）变化。
因此，以酒吧为代表的大量浪漫小资旅游元素涌入古城而造成的古城景

观元素构成变化是大研古城旅游迷思演变的根本原因。

３网络媒体对大研古城旅游迷思演变的推动作用
网络媒介对旅游迷思演变的进行起到了较强推动作用。迷思的形成需经

历一个 “无限衍义”过程，这一过程能使符号解释逐渐远离符号本身，从

而让历史语境淡化、消失。“无限衍义”过程会包含大量解释过程，其发展

需较长时间，因此一般而言旅游迷思具有较强稳定性。但由于网络媒体的出

现，旅游者对大研古城的解释的传播速度和广度都得到较大提升，从而使

“封闭漂流”现象出现。“封闭漂流”是一个媒体介入事件后让事件本身和

事件情景消失，使媒体中只留下意义本身的现象［２０］，其很大程度上加速了

大研古城旅游迷思的形成，进而让大研古城旅游迷思在３０余年间发生较大
演变。因此，在大研古城旅游迷思演变中，网络媒体起到了较大推动作用。

（二）讨论

本文的研究目的是分析大研古城旅游迷思的演变过程，因此着重对大研

古城旅游迷思第二层面即神话平面的符号过程进行了分析，淡化了第一层面

的符号过程分析及 “意思”与 “形式”的转换分析。然而Ｂａｒｔｈｅｓ指出厘清
“意思”与 “形式”的转换过程是给迷思祛魅的破题之处，因此要完全破除

迷思的神秘性还需对迷思形成过程中 “意思”转换为 “形式”的机制进行

进一步研究。

［参考文献］

［１］曾庆香．从象征之林到象征交换———论符号 “巫术”与符号 “迷思”［Ｊ］．国际新闻界，２００９（７）：

６－１０．

［２］钟晓文．符号·结构·文本：罗兰·巴特尔文论思想解读 ［Ｍ］．厦门：厦门大学出版社，２０１２．

［３］罗兰·巴特．罗兰·巴特随笔选 ［Ｍ］．天津：百花文艺出版社，２００５：２７－３１．

［４］ＧＡＯＢＷ，ＺＨＡＮＧＨＱ，ＰＡＴＲＩＣＫＬＤ．Ｐｈａｎｔａｓｍａｌｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ：ａｐｏｓｔ－ｍｏｄｅｒｎｉｓｔｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ［Ｊ］．Ａｎｎａｌｓ

ｏｆＴｏｕｒｉｓｍＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１２，３９（１）：１９７－２２０．

７２第６期　吕宛青，汪熠杰，倪向丽：从历史文化名城到浪漫邂逅之都的变迁———基于网络文本分析的丽江大研古城旅游迷思演变研究



［５］ＵＺＺＥＬＬＤ．Ａｎａｌｔｅｒｎａｔｉｖｅｓｔｒｕｃｔｕｒａｌｉｓｔａｐｐｒｏａｃｈｔｏｔｈｅｐｓｙｃｈｏｌｏｇｙｏｆｔｏｕｒｉｓｍｍａｒｋｅｔｉｎｇ［Ｊ］．ＡｎｎａｌｓｏｆＴｏｕｒｉｓｍ

Ｒｅｓｅａｒｃｈ，１９８４，１１（１）：７９－９９．

［６］崔庆明，徐红罡．野象的迷思：野象谷人—象冲突的社会建构分析 ［Ｊ］．旅游学刊，２０１２，２７（５）：

４９－５６．

［７］ＵＲＲＹＪ．Ｃｏｎｓｕｍｉｎｇｐｌａｃｅｓ［Ｍ］．Ｌｏｎｄｏｎ：Ｒｏｕｔｌｅｄｇｅ，２００２：２４－２６，１９３－２０１．

［８］ＬＡＩＮＧＪＨ，ＣＲＯＵＣＨＧＩ．Ｆｒｏｎｔｉｅｒｔｏｕｒｉｓｍ：ｒｅｔｒａｃｉｎｇｍｙｔｈｉｃｊｏｕｒｎｅｙｓ［Ｊ］．Ａｎｎａｌｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｅａｒｃｈ，

２０１１，３８（４）：１５１６－１５３４．

［９］ＴＵＣＫＥＲＨ，ＳＨＥＬＴＯＮＥＪ．Ｔｏｕｒｉｓｍ，ｍｏｏｄａｎｄａｆｆｅｃｔ：ｎａｒｒａｔｉｖｅｓｏｆｌｏｓｓａｎｄｈｏｐｅ［Ｊ］．ＡｎｎａｌｓｏｆＴｏｕｒｉｓｍ

Ｒｅｓｅａｒｃｈ，２０１８，７０：６６－７５．

［１０］彭丹．旅游迷思研究述评 ［Ｊ］．旅游学刊，２０１５，３０（９）：１１９－１２６．

［１１］彭丹．制造旅游迷思：关于湘西凤凰古城的个案分析 ［Ｊ］．旅游学刊，２０１７，３２（９）：３４－４６．

［１２］ＳＯＩＣＡＳ．Ｔｏｕｒｉｓｍａｓｐｒａｃｔｉｃｅｏｆｍａｋｉｎｇｍｅａｎｉｎｇ［Ｊ］．ＡｎｎａｌｓｏｆＴｏｕｒｉｓｍＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１６，６１（１１）：９６－１１０．

［１３］彭增军．媒介内容分析法 ［Ｍ］．北京：中国人民大学出版社，２０１２（３）：１５－１７．

［１４］桂榕，寸炫．旅游移民社区文化建设与城市型世界文化遗产保护———丽江大研古城调查反思 ［Ｊ］．

西南边疆民族研究，２０１６（１）：５６－６３．

［１５］ＤＯＥＲＦＥＬＭＬ，ＢＡＲＮＥＴＴＧＡ．ＡＳｅｍａｎｔｉｃｎｅｔｗｏｒｋａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎａｓｓｏｃｉａｔｉｏｎ

［Ｊ］．ＨｕｍａｎＣｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎＲｅｓｅａｒｃｈ，１９９９，２５（４）：５８９－６０３．

［１６］孙晓东，倪荣鑫．国际邮轮港口岸上产品配备与资源配置———基于产品类型的实证分析 ［Ｊ］．旅游

学刊，２０１８，３３（７）：６３－７８．

［１７］ＭＡＣＣＡＮＮＥＬＬＤ．Ｔｈｅｔｏｕｒｉｓｔ：ａｎｅｗｔｈｅｏｒｙｏｆｌｅｉｓｕｒｅｃｌａｓｓ［Ｍ］．Ｃａｌｉｆｏｒｎｉａ：ＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙｏｆＣａｌｉｆｏｒｎｉａＰｒｅｓｓ，

１９９９：１０９－１３１．

［１８］戈玲玲．文化语境顺应与翻译解码 ［Ｊ］．西安外国语学院学报，２００５（１）：４４－４７．

［１９］孙九霞，王心蕊．丽江大研古城文化变迁中的 “虚无”与 “实在”：以酒吧发展为例 ［Ｊ］．旅游学

刊，２０１２，２７（９）：７３－８３．

［２０］赵毅衡．符号学———原理与推演 ［Ｍ］．南京：南京大学出版社，２０１６：５３－６１．

ＦｒｏｍｔｈｅＨｉｓｔｏｒｉｃＴｏｗｎｔｏｔｈｅＴｏｗｎｏｆＲｏｍａｎｃｅ：ａＳｔｕｄｙｏｎｔｈｅＴｏｕｒｉｓｍＭｙｔｈ：

ＣｈａｎｇｉｎｇｉｎＬｉｊｉａｎｇＡｎｃｉｅｎｔＴｏｗｎｂａｓｅｄｏｎＮｅｔｗｏｒｋＴｅｘｔＡｎａｌｙｓｉｓ

ＬＹＵＷａｎｑｉｎｇ，ＷＡＮＧＹｉｊｉｅ，ＮＩＸｉａｎｇｌｉ

（ＳｃｈｏｏｌｏｆＢｕｓｉｎｅｓｓａｎｄＴｏｕｒｉｓｍＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，ＹｕｎｎａｎＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｋｕｎｍｉｎｇ６５０５００，Ｙｕｎｎａｎ，Ｃｈｉｎａ）

Ａｂｓｔｒａｃｔ：Ｍｙｔｈｉｓａｎａｂｓｔｒａｃｔｃｏｎｎｏｔａｔｉｏｎ．Ｔｏｕｒｉｓｍｍｙｔｈｓａｒｅｔｈｅｍｙｔｈｓｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓｐｏｔｓ．Ａｓｔｈｅ

ａｂｓｔｒａｃｔｃｏｎｎｏｔａｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓｐｏｔｓ，ｉｔｃａｎｒｅｐｒｅｓｅｎｔｔｏｕｒｉｓｍａｔｔｒａｃｔｉｏｎｓｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｉｍａｇｉｎａ

ｔｉｖｅｇｅｏｇｒａｐｈｙ．Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆｏｎｌｉｎｅｔｒａｖｅｌｎｏｔｅｓａｎｄｌｉｔｅｒａｔｕｒｅ，ｉｔｉｓｆｏｕｎｄｔｈａｔｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍ

ｍｙｔｈｓｏｆＬｉｊｉａｎｇａｎｃｉｅｎｔｔｏｗｎｈａｖｅｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｄｔｈｅｅｖｏｌｕｔｉｏｎｏｆ“ｍｙｓｔｅｒｉｏｕｓｍｙｔｈｓｈｕｍａｎｉｓｔｉｃｍｙｔｈｓｒｏ

ｍａｎｔｉｃｍｙｔｈｓ”．Ａｍｏｎｇｔｈｅｍ，ｔｈｅｃｈａｎｇｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｓｙｍｂｏｌｓｙｓｔｅｍｃａｕｓｅｄｂｙｔｈｅｃｈａｎｇｅｏｆｅｘｐｒｅｓｓｉｏｎ

ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ（Ｅ）ａｎｄｄｉｒｅｃｔｉｏｎｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ（Ｒ）ｉｓｔｈｅｓｕｒｆａｃｅｒｅａｓｏｎｓｏｆｔｈｅｅｖｏｌｕｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｍｍｙｔｈｓ

ｉｎＬｉｊｉａｎｇａｎｃｉｅｎｔｔｏｗｎ．ＴｈｅｄｅｅｐｅｒｒｅａｓｏｎｓｆｏｒｔｈｅｅｖｏｌｕｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｍｍｙｔｈｓｉｎＬｉｊｉａｎｇａｎｃｉｅｎｔｔｏｗｎ

ａｒｅｔｈｅｍａｉｎｌａｎｄｓｃａｐｅａｎｄｔｏｕｒｉｓｍｃｕｌｔｕｒａｌｃｈａｎｇｉｎｇｏｆＬｉｊｉａｎｇａｎｃｉｅｎｔｔｏｗｎ．

Ｋｅｙｗｏｒｄｓ：ｍｙｔｈ，ｔｏｕｒｉｓｔｓｙｍｂｏｌｓ，ｗｅｂｔｅｘｔｓ，Ｌｉｊｉａｎｇａｎｃｉｅｎｔｔｏｗｎ

８２ 旅　游　研　究　　　　　 　　　　　　第１２卷


