
的使用更多的是一种自助式活动，露营者行为的

规范性就显得尤为重要。不规范的露营行为不仅

影响自身的露营体验，也对其他露营者有直接影

响，甚至会带来严重的后果。每一个露营地在经

营之初就应严格要求露营者有规范的行为，从露

营者自身不良行为的约束 （比如，大声喧哗、大

声播放广播、具有干扰性的嬉闹等），到各种露

营设施的规范使用 （比如，不能随意挪动户外桌

凳、规范使用厕所、规范使用野外用火、指定地

点停车和支帐篷等）都应严格要求。必要时对于

违反规定者进行重罚或者强制驱离，使每个露营

者都具有高度的行为自觉性和强烈的责任感，全

面倡导露营活动的道德建设，以保障露营活动在

我国长期、有序地健康发展。

四、系统化建设露营地

在露营旅行过程中露营者会不断转换旅行地

点，露营地的配置要能覆盖旅行的全程，露营旅

游的普及发展需要露营地的系统性、规模化配

置。在空间上孤立零散、相互没有联系的露营地

不能为露营活动提供连贯的服务，使露营活动范

围受限，露营者的体验也不完整，露营的发展不

能得到整体推进，露营活动价值也难以体现。在

露营活动流行的美国，如佛罗里达、加利福尼

亚、罗得岛州等旅游发达地区露营地的密度每

１０００ｋｍ２可多达３～８处及以上，全美国估计各种
露营地的总数量在２万多处，系统化的露营地建
设支撑了美国露营活动的普遍开展。我国在露营

活动发展之初，可以在有条件的旅游景区内或周

边先配置一定数量的露营地，然后逐步向外扩散

发展，最后在全国范围内形成点、线、面相结合

的露营地体系。同时，建立露营地信息发布平

台，使其成为常用电子地图和导航设备的基础信

息，露营者能方便查询每个露营地的信息。

五、促使有关部门尽早制定房车设计、制造

和使用规范标准

露营的一种简易形式是利用普通载客汽车和

简易的帐篷，另一种比较普遍的形式是使用专门

的房车露营。房车大体可分为两种类型，一种是

自行式房车，另一种是拖挂式房车。每一种类型

的房车又有多种形式，每种类型的房车所配置的

设备和空间布局都不相同，这点与普通载客汽车

完全不同。有些房车甚至配有可以加热水的和做

饭的天然气炉等。房车设计制造的不合理和不规

范使用都会带来严重的安全隐患。我国道路交通

拥挤，交通事故高发，加上许多风景区又在道路

交通条件复杂的山区，房车的合理设计制造和规

范使用尤为显得重要。我国相关部门应加快制定

房车设计和使用的有关规定或标准。

（王四海：云南省林业科学研究院副研究员，西南林

业大学生态旅游学院副教授）

汽车营地供需失衡分析及思考

陆　军

中国已步入大众旅游时代，自驾游作为休

闲、自助、家庭为主要特征的旅游方式，近年来

蓬勃发展。在此背景下，作为自驾游重要配套设

施的汽车营地也在全国掀起了开发热潮。然而，

现实中自驾游游客对汽车营地需求较为乏力，并

无市场预测中那样供不应求，自驾游与汽车营地

之间出现了供大于求的困局，自驾游热的表象让

业界陷入了 “温柔的投资陷阱”，造成了投资浪

费。这一现象表明，在众多旅游市场表面旺盛的

现象中未必就会真正带来真实的需求，在自驾车

热与汽车营地需求冷的困局中，学术界需客观、

冷静、审慎地进行研究，才能避免引导业界盲目

投资，陷入 “温柔的投资陷阱”。

一、自驾游蓬勃发展导致汽车营地开发陷入

“温柔陷阱”

近年来，随着我国休假制度的逐步完善，

闲暇时间增多，私家车大量出现，高等公路、

高铁 “两高”交通网络格局形成，重大节假日

高速公路免费通车，汽车租赁业发达以及汽车

分期付款的出现等有利政策，促进了我国自驾

游市场 “井喷式”发展。尤其是私家车的急剧

增加而形成的自驾游，构成了汽车营地开发过

热的直接动因。据公安部交管局统计，截至

２０１５年底，全国机动车保有量达２７９亿辆，其
中汽车１７２亿辆，以个人名义登记的小型载客
汽车 （私家车）达到１２４亿辆，全国平均每百
户家庭拥有３１辆私家车，北京、成都、深圳等
大城市每百户家庭拥有私家车超过６０辆；机动
车驾驶人３２７亿人，其中汽车驾驶人超过２８
亿人。可以预知，未来我国自驾游势必会出现

更加强劲的旅游消费需求。

正是基于这一表象，官产学各界近年来一

直以自驾游需求量来预测开发汽车营地，导致

业界盲目乐观投资，出现了汽车营地供大于求

的投资误区。要知道，任何的投资行为，均应

建立在对市场充分调查与深入剖析、研判的基
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础上，才能够正确的引导投资。一般来说，市

场投资预测或开拓分为三个层次，第一层次是

以市场为导向进行投资开发，市场需要什么就

开发什么，这一行为往往根据市场需求表象进

行预测，容易出现投资失误；第二层次是引领

市场，通过市场营销或旅游产品引领市场消费

进行投资，这一层次开发虽有难度，但对市场

进行客观、科学、审慎的研判与预测，故而能

够避免被市场表象蒙骗，实现投资良性发展；

第三层次是创造市场，这一层次难度极大。目

前，我国汽车营地开发绝大多数是基于第一层

次的市场需求进行预测，而通过引领市场或创

造市场来开发汽车营地的科学决策相对薄弱，

导致全国各地出现了汽车营地盲目投资的现象，

造成了不必要的投资浪费，陷入了被自驾游热

现象所蒙蔽出现的 “温柔投资陷阱”之中。

二、汽车营地开发未必能留得住自驾游游客

事实上，自驾游热不等同于汽车营地需求旺

盛，汽车营地开发也未必能够留住自驾游游客。从

笔者对广西、湖南、广东、贵州多年的跟踪调查反

馈可知，大多数汽车营地开发的直接动机是为了留

住自驾游游客。然而，由于旅游可进入性的极大增

强，使得我国传统的旅游格局发生较大改变，传统

意义的旅游目的地有可能因为交通格局的改变而变

成了过境地或中转站，自驾游热也正因旅游可进入

性的改变而发生了改变。旅游可进入性的增强具有

两面性，一方面加速了各地旅游资源开发，为自驾

车游大量出现提供了可能；另一方面由于交通便利，

许多旅游目的地很难留住客源，尤其是自驾游游客。

为了适应交通大格局带来了的新挑战，留截客源，

理论上需要开发适合自驾游的新产品，汽车营地正

是在这一背景下诞生的，无论是学术界还是旅游业

界、官方都理所当然地认为，开发汽车营地是留住

自驾游游客的重要路径。

然而，笔者从２００６年主持编制 《广西汽车营

地开发发展规划》（２００６—２０１５）后，就对广西于
２００７年投资开发的第一批１４个汽车营地进行跟踪
研究，发现截至２０１５年１１月几乎所有汽车营地均
被荒废或弃用。此外，笔者也利用各种机会对广

西、湖南、贵州汽车营地调查，结果显示，已开

发投资运营的汽车营地有效利用率不足４０％ （仅

为３２６４％，２０１５年３月调研数据），即使是节假
日亦如此，表明汽车营地的开发未必就能够留得

住游客。究其原因，主要有如下几点。

一是受自驾游游客消费特征影响较大。自驾

游游客具有以下消费特征：以家庭游为主，消费

意愿是要求安全系数高，尤其是担心老人和小孩

安全问题，追求舒适居住环境，吃住配套完善，

低价，以短途游为主，不太愿意从事 ＤＩＹ项目。
在选择汽车营地时８９７２％的游客首先考虑的是
老人与孩子的安全问题，其次是考虑气候

（６９３７％）、消费习惯 （５６７３％）、公共配套
（４７８８％）、夜 游 活 动 （４１２９％） 等 因 素
（２０１４年８月调研数据）。而在我国自驾游配套
设施、公共服务设施、旅游安全环境不完善的前

提下，汽车营地使用率偏低就在所难免了。

二是汽车营地自身建设影响。从目前我国汽

车营地开发的现状来看，大部分汽车营地存在定

位不准确的问题，主要是以泊车为主要功能，外

加露营泊位和配套水电，至于营地的安全管理、

公共配套设施、文化娱乐、休闲体验等配套设施

欠缺，布局不够合理，投资模式单一，重开发轻

运营管理与服务，功能单一，选址不当，照搬国

外经验忽视中国人的消费习惯等，也是导致汽车

营地难以留住客源的重要因素。

三是与旅游产品开发综合因素有关。旅游产

品开发综合因素中的旅游区位、旅游城市通达

性、旅游线路布局、旅游业态、交通网络等影响

较大。只有那些旅游产品丰富且能够满足自驾游

能够游览半天以上的旅游目的地，才有可能留得

住自驾游游客，开发汽车营地才具有意义。

三、汽车营地开发热的冷思考

自驾游与汽车营地既有必然联系，又有各自

市场发展规律与特点，根据市场开发的三个层次

（市场导向、引领市场或创造市场）充分论证，

探析两者关系，因地制宜、因市制宜，才能实现

自驾游与汽车营地开发的良性互动发展，避免陷

入 “温柔的投资陷阱”。

一是自驾游热不代表汽车营地需求旺盛。在

投资汽车营地的前期论证中，需要对自驾游游客

的消费习惯、消费偏好、行为、动机、文化背景

等进行深入细致剖析，不能被现象所蒙蔽。例如，

中国人的家庭游以血缘关系为主要特征，且家庭

游中大多数会有小孩和老人，需加深对小孩和老

人的消费行为的研究。此外，我国的自驾游市场

消费水平较低，有车未必代表其消费能力就强，

很多人买车是因为便宜、分期付款等原因，家庭

实际收入未必达到中产阶级水平，所以，不能以

市场表象来作为市场预测或判断依据。

二是汽车营地开发需要根据市场开发的三个
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层次来研判。到底是以市场为导向还是引领市

场，或亦创造市场？这需要结合自驾游旅游线

路、交通网络、市场细分对象、宏观经济环境、

社会友好环境、汽车租赁业、ＧＰＳ导航与救援系
统等综合因素进行客观、科学、全面研判，从而

确定市场开发层次，避免投资失误。

三是关注气候与安全，这是汽车营地开发的

首要条件。汽车营地属于专项旅游产品，类似于

漂流等专项旅游产品，具有明显的季节性，太冷

或太热均不适宜游客居住；气候也会对汽车营地

造成较大影响，风霜雨雪等均直接影响到汽车营

地的舒适性、安全性。而安全问题 （社会治安安

全、环境安全、气候安全、活动安全、居住安

全、设施安全等）对汽车营地开发影响甚大，直

接影响到自驾游游客的旅游决策。

四是在我国房车市场尚未成熟之前，汽车营

地投资宜谨慎。在国外，大多数汽车营地是为房

车市场服务的，而房车旅游主要是退休人员退休

后的一种生活方式。纵观我国，汽车营地建设主

要是为自驾游提供相应的旅游产品服务，留截客

源。受我国目前经济水平影响，能够购买房车的

人还是少数，房车旅游市场在我国尚未形成规模，

因此，在自驾游游客消费习惯、意愿、行为、动

机等没有太大改变的前提下，我国汽车营地开发

需谨慎，避免陷入 “投资陷阱”。

五是要重视旅游综合设施建设。汽车营地是

一种旅游新业态，在开发过程中，不仅仅是居住

和泊车功能，更要将其规划成复合型的旅游产

品，满足自驾游游客的老人、小孩、中青年等不

同层次需求，符合家庭消费习惯。因此，除了明

确主题与主要功能外，更要重视公共设施、配套

设施、服务设施、游乐设施、休闲体验设施等综

合设施建设。

（陆军：广西师范大学历史文化与旅游学院副教授、

广西西大旅游科学研究院旅游规划研究所所长，桂林鸿

癉国际旅游规划设计有限公司总经理）

中国露营地：现状与未来

方　琰，吴必虎

随着我国经济持续快速发展，私家车保有

量和个性化旅游需求不断增长，自驾游正呈现

迅猛发展态势，露营地在全国方兴未艾。同

时，在旅游消费转型、旅游产业提升、旅游供

给侧改革等多种因素的作用下，露营地作为一

种新兴旅游业态，成为旅游改革创新的聚

焦点。

一、中国露营地的发展现状

（一）数量快速增加，空间分布集中

根据中国露营网统计数据，我国露营地由

２０１３年的 ５０多个增加至 ２０１５年的 ４１５个，
逐渐进入爆发式增长阶段。基础消费市场形

成、全产业链发展模式初显、国家与地方政府

的大力支持、央企和国企以及民间资本强势进

入等，露营地成为 “十三五”期间重点投资项

目。此外，从空间分布来看，目前我国露营地

主要集中在经济发展水平较高或自然资源优越

的城市。例如，２０１５年环渤海、长三角和西
南地区的露营地数量分别占全国的 ３０％、
１７％和１９％，位于三大流域的露营地数量占
全国的８６％。

（二）本土企业蹒跚起步，发展问题日益

凸显

基于露营地良好的发展前景，港中旅、途

居、首旅等本土企业纷纷发力创建露营地品牌。

这些企业虽然取得了一定成就，但目前处于发展

初期，也正在摸索符合中国国情的露营地开发和

运营模式。但是该阶段也不可避免的出现一些问

题，如规划设计不合理，空间布局不协调；市场

研究粗浅，总体定位不明确；营地功能单一，配

套设施欠缺；地方特色掩盖，产品创新不足；信

息网络不健全，营销方式单一；硬件建设同质

化，专业露营管理人员缺乏等。

（三）发展日益规范，相关政策及行业标准

陆续出台

自２００９年以来，与露营地相关的国家政策
多达７项①，尤其是最近两年，相关政策发布频

率增加，针对性明显加强。同时，相关行业标准

陆续发布，主要有 《中国体育休闲 （汽车）露营

营地建设标准 （试行）》 《汽车露营地开放条件

和要求》《休闲露营地建设与服务规范》。其中，

《汽车露营地开放条件和要求》是中国汽车露营
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① 《国务院关于加快发展旅游业的意见》 《２０１２年全国旅游监管工作要点》 《国民旅游休闲纲要 （２０１３—２０２０
年）》《关于促进旅游业改革发展的若干意见》《关于进一步促进旅游投资和消费的若干意见》《关于支持旅游业发展用

地政策的意见》《关于加快发展生活性服务业促进消费结构升级的指导》等。


